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 تقييم المقومات التسويقية لسوق التمور

 بالمملكة العربية السعودية  بمدينة عنيزة في منطقة القصيم 

 

  تركيالهدى منصور  د.
 

 جامعة الأميرة نورة بنت عبد الرحمن -كلية الآداب -  قسم الجغرافيا -أستاذ الجغرافيا الاقتصادية المشارك 

 

ل الزراعية في المملكة العربية السعودية، يعد نخيل التمر أهم المحاصي :البحث ملخص

طن  9.1.9.1والتي تعد الثالثة عالمياً من حيث ضخامة الإنتاج السنوي والذي بلغ 

 (. 233، ص.319م )الهيئة العامة للإحصاء 3192لعام 

وكااال لزيااادة الإنتاااج الأااار الواضاا  في اهتمااام الدولااة بواارورة تن اايم أسااواق للتمااور  

المنااات   عملياتااااا، و مااايت التاارياااة لقاااوانح ولاااوا   تااان م تخواااي فيااااا المعااااما

 والمستالك. 

يادف هذا البحث إلى دراسة سوق التمور بعنيزة من حيث خصا صا،، وتقيايم الإنتااج    

والعاقااات المكانيااة لسااوق إلى جانااا تقياايم المقومااات التسااويقية للسااوق ماان حيااث       

 يواجااا التاار في هذه السوق.إتجاهات مسارات النقل والتخزين والمشكات التي 

ولقد أظارت نتا   الدراسة أل التعامل التااري في الساوق ياتم مان خااع ناوعح مان       

%( يملكااول تااات 32وال مع اام هااالاء التاااار ) تجز ااة، جملااة، وتجااارالتاااار تجااار 

%(، وال مان  19خارج السوق، وأل أكثرية النقل يتم بواسطة سيارات النقل الصغيرة )

لمشااكل التسااويقية الاتي يعااني مناااا التااار انخاااي سااعر البياي في أوقاات معينااة        أبار  ا 

%( فيما تاتتي بقياة المشااكل في مراتاا لاحقا،.      91%( وعدم وجود شركة تسويقية )32)

وأظااارت نتااا   تقاايم المقومااات التسااويقية ال ضااع  النقاال يااتتي علاا  رأ  المقومااات 
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مادى توافاا الطلاا ماي المعاروي وضاع         التااار، تليااا  التسويقية والتي تاار علا   

التخزين ونقص العمالة، بينما تتتي مدى تلقي الدعم الحكاومي أو مان جااات خاصاة     

 في المراتا الأخيرة.

وقد اظارت نتا   هذه الدراسة أن، بإنشاء سوق التمور بعنيازة أمكان  قياا الكاثير مان      

اج والتساويا ضامن قاعادة    الأهداف إلا أل السوق ما اع يحتااج إلى إدخااع ن اام للإنتا    

بيانااات معلوماتيااة لرفااي الكااااءة التسااويقية وتنميااة خاادماتاا إلى جانااا الاخااذ بااالن م   

الحديثة سواء في التخزين أو وضي الواقيات للشمس حتا   اافع علا  جاودة التماور،      

 إضافة إلى إيجاد شركة تشغيلية تقوم عل  استثمار المحات داخل السوق.
 

 التمور، تسويا، القصيم، عنيزة. :الكلمات الماتاحية
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 :مقدمة -9

تعااد التمااور ماان أهاام المحاصاايل الزراعيااة في المملكااة العربيااة السااعودية، وتعااد     

 2.1-3.1السعودية الثالثة عالمياً من حيث كثافة الإنتاج السانوي الاذي ياتراوين باح     

 119م( إلى 9111ألا  دو  عاام )   12.أل  طن، كماا تزايادت مسااحة التماور مان      

م.وتنت  المملكة العربية الساعودية  3191دو  تقريباً( عام  2,3أل  دو  )الادال يعادع 

م(. قاد  .319م )الهيئاة العاماة للإحصااء،    .319طان عاام    9,321,213ما يزيد عل  

جاءت هذه الزيادة استاابة للزيادة الكابيرة في أعاداد الساكال وارتااات مساتوى المعيشاة       

باا من تطاورات اقتصاادية واجتماعياة، وتقادم صاناعة التماور       بح غالبيتام وما ارتبط 

المحاوظة، وما ارتبط بكل ذلك من  يادة الطلا عل  التمور. إضافة إلى  يادة استااك 

م إلى  او  .911كاام  فارد  ياوم في عاام      31الارد من التماور والاتي  ادت مان  او     

م 3199عاااام (. وفي 22م، ص 3112م )القحطااااني، 3112كام فااارد عاااام  2,.2

كام فرد  يوم، ويمكن تاسير انخاااي اساتااك    31,3انخاض الاستااك ليصل إلى 

الارد للتمور في المملكة إلى التغير في الغذاء لدى فئة الشباب والأطااع والاذين يعتانول   

الشريحة الأكن في المجتمي السعودي. حيث إل فئة الشاباب والأطاااع لا يبناول قاراراتام     

لاذا ينصارف اساتااكام إلى الحلوياات والساكاكر      علا  القيماة الغذا ياة،     الاستااكية

 (.9.9، ص 3191)المالكي، 

يعد التسويا من أهم الاسس الاتي يقاوم عليااا البنياال الاقتصاادي لأي دولاة،       

فالتساويا مكماال لعمليااة الإنتاااج. فاااي بداياة إنتاااج التمااور في المملكااة   تاان  المشااكلة   

لتي بر ت علياا الآل، حيث كانت الأسواق المحلية تقوم باستااك التسويقية بالصورة ا

كل ما ينت  من مزارت النخيل. لكن التطاور الزراعاي الاذي حادن كاال نتاجا،  ياادة في        
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كميااات الإنتاااج والااتي   يقابلاااا إسااتراتياية مناساابة للتسااويا، ةااا ساااهم في صااعوبة  

 التصري  والتكد  و يادة الااقد.

اد مراكز التساويا والتو ياي للتماور ومان أهمااا ساوق الجملاة        وقد ا دادت اعد

للتمور في بريدة، وسوق الجملة للتمور بمدينة الرياي وسوق الجملاة للتماور في المديناة    

 المنورة وسوق الجملة للتمور في الاحساء.  

تعااد التمااور ماان الأغذيااة المنتشاارة في المملكااة، حيااث تقاادم طا جااة أو رطباااً في   

صوع أو جفااة ضمن الوجبات الغذا ية عل  مدار العام. ومثثل جميعاااً  موسم نو  المح

غذاءً صحياً ومركزاً طبيعياً يحتاوي علا  عناصار غذا ياة مايادة لجسام الإنساال. وةاا لا         

شك في، أل الزيادة في مساحة التماور قاد صااحبتاا  ياادة مقابلاة في إنتاجااا، وقاد كاال         

وخاصاة   -م الدولة بورورة تن يم تساويا التماور  لهذه الزيادة الأار الواض  في اهتما

وذلك بإنشاء أسواق لها تخواي   -أل التمر يتميز بتعدد أنواع، وتنوت أصناف، ومنتاات،

 فياا التعامات التاارية لقوانح ولوا   تن م عملياتاا و مي المنت  والمستالك.

 ة الدراسة:منطق-٢

لمملكااة العربيااة السااعودية، مدينااة عنياازة إحاادى ماادل منطقااة القصاايم في وسااط ا

 22Oشمالًا، مي خط الطاوع   32O -.وتقي في الجنوب الشرقي مناا عل  خط عري 

م فاوق مساتوى ساط     211تقريبااً، وترتااي    3كام  9311,2شرقاً وتبلاغ مسااحتاا  او    

% مان إجماالي   .,92نسامة ماا نسابت،     922,131(، يبلاغ عادد ساكاناا    9البحر شكل )

م )و ارة 3192نسامة حساا تعاداد     9,211,112غ عددهم سكال منطقة القصيم البال

 م(.3192الإحصاء والتخطيط، 
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وتشتار مدينة عنيزة بزراعة النخيل ومختل  أنوات الااكاة والخواروات وتكمان   

أهميتاا كوناا مركزاً تجاريااً لماا حولهاا مان القارى، وبلاغ عادد النخيال في مديناة عنيازة           

 التمور. طن من 912.1نخلة تنت  حوالي  222119

يعااد سااوق التمااور بمدينااة عنياازة ماان أضااخم اسااواق التمااور الحديثااة في المملكااة  

ويزور السوق أعداد كبيرة من كافة دوع جفلس التعاول الخلياي ن اراً للقارب الجغارافي    

 أض  إلى ذلك الربط الجوي بح مطار منطقة القصيم وكافة المطارات الخلياية.

لى الساوق القاديم بعنيازة الأمار الاذي أدى إلى      وتزايدت كميات التمور الاواردة إ 

عدم قدرت، عل  استيعاب الكمياات المتزايادة بسابا إمكانياتا، المتواضاعة فاا تتاوافر لا،         

المساحات الكافياة، الأمار الاذي أدى إلى ضارورة إعاادة الن ار في ن اام تساويا التماور          

ات المناسبة لأداء وظيات، والتخطيط لها، بإنشاء سوق للاملة بالمدينة تتوفر في، الإمكاني

دول أضرار أو مشكات  دن خلاً في ن ام المدينة والقادرة علا  إمادادها باحتياجاتا،    

 من التمور الحالية والمستقبلية.

  (9شكل )

 
 موقي منطقة القصيم )منطقة الدراسة( وتاف ة عنيزة بالنسبة للمملكة العربية السعودية
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 ها.)بتصرف(9221، 11111.ية السعودية، خريطة المملكة: هيئة المساحة الجيولوجالمصدر: 

 (3شكل )

 موقي السوق بالنسبة لمنطقة عنيزة

 هـ. )بتصرف(4131المصدر: خرائط العجاجي، 
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 سابقة:ال الدراسات -٣

ح ياات دراسااة النخياال وإنتاااج التمااور وتصاانيع، وتسااويق، في المملكااة العربيااة      

صاات الاتي عالجات هاذه الموضاوعات و       السعودية بعدة دراساات، وتنوعات التخص  

يقتصر الأمر عل  الجغرافيح فقط؛ وأما الدراسات التي تناولت أساواق التماور خاصاة    

في صورة جغرافياة تكااد تكاول ناادرة، ولكان الدراساات الاتي أجريات علا  الأساواق           

 باختاف أنواعاا تعد قليلة وأمكن رصدها عل  النحو التالي:

ن أبر  سمات التو يي الجغرافي للأساواق المركزياة   م( ع9112دراسة مكي ) -

في مدينة الريااي، إلى جاناا الخصاا ص الديمغرافياة والاقتصاادية للمتساوقح في هاذه        

الأسواق، كماا بينات العاادات الشارا ية لمتساوقياا، وأهام المشاكات الاتي تعااني منااا           

 الرحلة التسويقية لهذه الأسواق.

 درسات أهام أساواق مديناة مكاة المكرماة       م( والاتي 9112دراسة الحبيشاي )  -

الشريطية والمركزية كما درست الخصا ص الاقتصادية للحاااج أانااء إقاامتام بالمديناة،     

 كما بحثت في العوامل الجغرافية المحازة عل  إاراء النشاط التااري.

م( في  ليل نمط تو ياي التامعاات التاارياة الكانى     9112دراسة الراشد ) -

ياااي، وتناولات أااار ذلاك التو يااي في حركاة التسااوق، وذلاك ماان خاااع     في مديناة الر 

 الخصا ص المكانية، كما تناولت الخصا ص البشرية كخصا ص المتسوقح.

م( دراسااة عاان أسااواق الخوااار  9112أجاارت الغرفااة التااريااة بالرياااي )  -

والاواك، المركزية بمدينة الرياي، وقاد ركازت هاذه الدراساة علا  الوصا  التاصايلي        

عا  الأسواق في مدينة الرياي وهي أسواق عتيقاة، الرباوة، الشاماع، والعريجاا مان      لم

حيث الموقي والمساحة وإدارة السوق والخدمات والتسايات المتوافرة في هذه الأساواق.  
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كما تناولت المسالك التسويقية للخواار والاواكا، المساتوردة بمديناة الريااي، وقادرت       

 م. 3111ات في مدينة الرياي حت  حام الطلا المستقبلي للمنتا

واستكمالًا لهذه الدراسة قامت الغرفاة التاارياة بالريااي بعمال دراساة بعناوال       

)سبل تطوير سوق جملة جدياد وتطاوير أساواق التاز اة الحالياة للخواار والاواكا، في        

، كماا  3ألا  م  11.م(، واقترحت هذه الدراسة إنشاء ساوق بمسااحة   9112الرياي )

ة الإنشاءات التي يحتوياا السوق المقترين وتكالي  الإنشاء، إضافة إلى أوضحت الدراس

 دراسة جدوى تتسيس شركة مساهمة لإدارة السوق وكذلك البدا ل لهذا الغري.

م( عاان الأسااواق الدوريااة في منطقااة جااا ال، والااتي 9111دراسااة حبيااا ) -

 ال إلى جاناا دراساة   تتومن دراسة  ليلية في التن يم المكاني للأسواق الدورياة في جاا  

 الدور الاقتصادي لهذه الأسواق.

م( عان الأساواق في مديناة مكاة المكرماة وتوامنت       3191دراسة مليبااري )  -

هذه الدراسة نشتة السوق وتطوره والعوامل الطبيعية والبشارية الاتي أساامت في تو ياي     

 هذه الأسواق، إضافة إلى خصا ص المتسوقح في الأسواق.

م( عان الأساواق الشاعبية في منطقاة أبااا الحوارية،       .311دراسة عسيري ) -

وتومنت هذه الدراسة نشتة هاذه الأساواق وتو يعااا والعوامال الاتي أساامت في هاذا        

 التو يي.

م( عن الأساواق في حاضارة الادمام، حياث تناولات      3111دراسة العتيبي ) -

 في هذا التو يي.الدراسة تو يي وتطور الأسواق في مدينة الدمام والعوامل التي أسامت 

 اجراءات البحث وأدوات،. -٤

 أساليا وطرق جمي البيانات: -أ
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استعانت الباحثة في معاجلتاا لهذا الموضوت بتكثر مان أسالوب ياتتي في مقادمتاا     

أسااالوب الدراساااة الميدانياااة، والاااتي سااااهمت في تاااوفير القااادر الأكااان مااان البياناااات    

سة من خاع نماذج الاستبيال والمقابات والمعلومات الخاصة بموضوت ال اهرة قيد الدرا

الشخصية لكل من التاار والإداريح بالسوق، والزياارات الميدانياة لموقاي الساوق، و      

بناااء أداة الدراسااة بااالرجوت إلى الأدبيااات والدراسااات السااابقة ذات العاقااة بموضااوت     

عان طرياا    الدراسة، و  التتكد من صدق الاستبانة من خاع اجراء الصدق ال ااهري 

عرضاا عل  المحكمح و  اجراء بعض التعديات والاقتراحات التي يمكان مان خالهاا    

تطوير الاساتبانة و  اجاراء التعاديات المطلوباة، كماا   التتكاد مان الاتسااق الاداخلي          

لأداة الدراسة ) الاستبانة( عن طريا حساب معامل الارتباط بح درجة كال عباارة مان    

بالدرجة الكلية للمحاور الاذي تنتماي إليا، العباارة واتوا  ال جمياي        عبارات الاستبانة 

( ةاا يشاير الى ماشارات صادق مرتاعاة وكافياة يمكان        1.19العبارات دالة عن مستوى )

الواوق باا في تطبيا الدراسة الحالية. كما   قيا  ابات أداة الدراسة باساتخدام معامال   

( وهاي درجاة اباات    13..1لياة )ألااا( )  ابات ألاا كرونباخ وقد بلغات قيماة معامال الك   

( ساالًا لهاذا  91عالية يمكن الواوق باا. واستخدمت الباحثة بطاقة عمل ميداني توم )

معلومات عن ن اام التعامال داخال الساوق وأناوات التااار وعان موقاي          الغري، تقدم

تسويا السلعة والاتردد علا  الساوق إضاافة إلى وسايلة النقال مان حياث نوعياة الطارق           

 السااوق، والكمياااتالوصااوع إلى  الإنتاااج، ووقااتعيااة النقاال والمسااافة الى منطقااة ونو

المباعة من التمور خاع الموسم، الى جانا المشاكل التسويقية الاتي يعااني منااا التااار     

وتقيم المقومات التسويقية التي تااار علا  التااار مثال الادعم الحكاومي ومادى توافاا         

ونقااص العمالااة. واعتماادت الدراسااة علاا   التخاازين،  الطلااا، وضااع العااري مااي 

تو يي الاستبانة عل  التاار المتواجدين وقت اجراء الدراسة الميدانية للسوق. و  جماي  
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المعلوماااات الاااتي شملتااااا الاساااتمارة في أكثااار مااان  ياااارة، كانااات أولهاااا بتااااري           

 .  (9) استمارة( 29م و  تعبئة )3191 1 92

 أساليا وطرق  ليل البيانات:-ب

ي هااذه الدراسااة في نطاااق الدراسااات المسااحية حيااث   الاسااتعانة بااالمنا         تقاا

  الاساتعانة بنتاا      الاستقرا ي والذي يركز عل  دراسة ال ااهرة مان واقعااا الطبيعاي.    

الدراسااة الميدانيااة وناقشااتاا ماان خاااع إجابااات التاااار عاان أساائلة الاسااتبانة وقااد         

( كما اعتمدت الباحثاة  SSSSالاجتماعية )استخدام برنام  الحزم الإحصا ية للعلوم 

علاا  بعااض الأساااليا الإحصااا ية والرياضااية ومناااا معاماال ارتباااط بيرسااول لحساااب    

s'hcanborC صااادق الاتسااااق الاااداخلي لأداة الدراساااة ومعامااال الااكرونبااااخ )     

ahpba     لحساب ابات المحاور المختلاة لأداة الدراسة والاتي سااهمت في  ليال بعاض )

 كانية والوصوع إلى نتا   أكثر دقة.العاقات الم

كمااا اعتمااد في  لياال بيانااات البحااث ومعالجااة متغيراتاا، علاا  بعااض أساااليا      

التحليااال المكااااني الاااتي مثتلاااك ن ااام المعلوماااات الجغرافياااة إمكانياااة اجرا ااااا بصاااورة   

موضوعية، من خاع ما مثلك، من أدوات تساعدها في  قيا أهداف البحث ومن أهام  

 ا المستخدمة:هذه الأسالي

 CctsahClCatnsC  ليل ال اهرة المركزية. .9

 StacDasDCdrrtacnCالمسافة المعيارية. .3

 gCarnsrcM قيـــــــــــــــــا  اتـــــــــــــــــا  ا  ت ـــــــــــــــــار    الت ـــــــــــــــــت . .2

cC'Msapbrn drrtsrhntr'c 

 

                                                           

   تعبئة الاستمارة بواسطة الباحثة ناساا لأل مع م التاار لايجيدول القراءة والكتابة (9)
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 النتا   والمناقشة -.

 تقييم الإنتاج و راعة النخيل. -١-.

نتاج التمار حياث بلغات أعاداد     تعد منطقة القصيم من المناطا الر يسة الهامة في إ

أل  شارة، حيث تستتار مدينة بريدة بحاوالي   1211النخيل في منطقة القصيم حوالي 

إجمالي أعاداد النخيال، فيماا تاتتي عياول الجاواء والابطح في المرتباة الثانياة           ن( م31%)

يزة فتاتتي  %( أما مدينة عن1%( لكلٍ مناما، وتتتي البدا ي بالمرتبة الثالثة بنسبة )1بنسبة )

(، 9%( من إجمالي أعداد النخيل في منطقة القصايم جادوع )  .في المرتبة الرابعة بنسبة )

 (.2شكل )

طان   21..33أما بالنسابة لإنتااج التماور في منااطا القصايم فقاد بلغات حاوالي         

%، فيمااا احتلاات  21م، وقااد احتلاات مدينااة بريااده المدينااة الأولى بنساابة     3191لعااام 

%( 1%(، فيما احتلات عنيازة والنباانياة المرتباة الثالثاة بنسابة )      92انية )البكيرية المرتبة الث

 (.4( والشكل )2لكل مناما جدوع )
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 ( أعداد أشاار النخيل بمختل  تاف ات9جدوع رقم )

 م1242منطقة القصيم لعام 
 المئوية النسبة المجموت مثمر غير مثمر المحاف ة

 %32 3321922 .13112 9.91313 بريدة

 %91 9212199 212221 9191122 يةالبكير

 %1,3 112.21 .31112 .211.1 البطح

 %.,1 ..2211 .92112 91131. الجواء عيول

 %1,9 23112. 333.31 1..291 البدا ي

 %2,1 .9112. 3.222 212211 النباانية

 %2,1 222119 99112 191..2 عنيزة

 %2,2 1.3..2 313191 13329 الر 

 %2,9 3233.1 92.12 911111 الشماسية

 %3,1 393191 29.12 9.9931 المذنا

 %3,2 911121 .2111 929212 الخناء رياي

 %9,1 9.9111 11211 19211 الأسياين

 %1,2 32111 99923 922.1 الاوارة

 %911 1211213 3311191 ..2311. المجموت

القصاايم، غااير  المصاادر: و ارة البيئااة والمياااه والزراعااة، بيانااات لجااال الخاارص بمنطقااة  

 م.3191منشورة،
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 (2شكل رقم )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 أعداد أشاار النخيل بمختل  تاف ات
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 ( 3جدوع رقم )

 . )طن(3192التو يي الجغرافي لإنتاج التمور في منطقة القصيم عام 

 
 الزراعية الاروت

 التمور

 المئوية النسبة الإنتاج

 %.2 .91123 بريدة 9

 %92.9 31229 البكيرية 3

 %... 93211 الر  2

 %2.1 91213 المذنا 2

 %2.1 912.1 عنيزة .

 %2.2 1.12 الجواء عيول 2

 %2.9 1922 الشماسية 1

 %2 2112 البدا ي 1

 %1.3 91211 النباانية 1

 %..3 213. الأسياين 91

 %9.1 .212 الصقور عقلة 99

 %9.1 2112 الخناء رياي 93

 %911 33.121 وتالمجم 

م( الكتاب الإحصا ي الزراعي السانوي،  .319المصدر: و ارة الزراعة والمياه )

 (، إدارة الدراسات الاقتصادية، الرياي.31العدد )
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 . )طن(3192في منطقة القصيم عام  ( التو يي الجغرافي لإنتاج التمور 2شكل رقم )

تمر وعادد الساكال في منطقاة    أمكن حساب معامل الارتباط الجغرافي بح إنتاج ال

( وهاو داع إحصاا ياً   1,122( وقد تبح أل هذا المعامل بلغ )93القصيم، الجدوع رقم )

( أي أل هناك ارتباط قوي بح إنتاج التمر وعدد السكال في منطقة 1,112عند مستوى )
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القصيم، وأل هذه الصناعة ارتبطت في توطناا بالسوق الاستااكي المتمثل مان ساكال   

 طقة القصيم.من

 (2جدوع رقم )

 م3192العاقة بح سكال منطقة القصيم وانتاج التمور لعام 

 التمور انتاج العاقة

 منطقة سكال عدد

 القصيم

 **1,122 بيرسول ارتباط معامل

 1,112 الإحصا ية الدلالة قيمة

 99 ل

 (9الجدوع من حساب الباحثة اعتماداً عل  الجدوع رقم )

ت اليوميااة الااواردة إلى سااوق التمااور، حيااث أوضااحت نتااا    وتتااااوت الكميااا

كرتاول يوميااً تبلاغ نسابتاا      31-.الدراسة الميدانياة أل الكمياات الاتي تاتراوين ماا باح       

 .1-.3% مان عيناة الدراساة تاتراوين الكمياات فيااا باح        2..2%، بينما وجد أل 32

او  نسابتام ساوى   كرتول يوميااً فاا تتاا    211-911كرتول يومياً، أما الكميات بح 

كرتول ةا ياكاد أل   9111% من عينة الدراسة والنسبة ناساا للكميات التي تتااو  92

 (..(، شكل )2كرتول. جدوع ) .1-.مع م الكميات الواردة للسوق تتراوين بح 
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 ( تو يي عينة الدراسة حسا الكمية بالكرتول4جدوع )

 النسبة% التكرار بالكرتول الكمية

 1..3 1 ةكرتون 31 – .

 2..2 99 كرتونة .1 -.3

 92.9 . كرتونة 211 – 911

 92.9 . كرتونة 9111 من أكثر

 كام.الكرتول =         

 ( تو يي عينة الدراسة حسا الكمية بالكرتول.شكل رقم )

 (2المصدر: اعتماداً عل  الجدوع رقم )
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 :للسوق المكانية العاقات -٢-٥

ي سوق التمور في شرق تاف ة عنيزة، عل  الجانا الأيمن لطرياا عثماال بان    يق

عاال، وتخدم كماداخل ينتااي أغلبااا إلى طارق إقليمياة تخادم في رباط مصاادر الإنتااج          

المختلااة بساوق الجملااة. وياربط بااح هاذه الطارق الطريااا الادا ري الشاارقي الاذي يلاا         

 (.2ذه المداخل شكل )بمحيط مدينة عنيزة، ويخدم حركة المرور عن ه

عربااة  2111ويحاوي الساوق عاادد مان العربااات لنقال التماور يصاال عاددها إلى       

مسااراً. وقاد سااهمت هاذه العرباات في سارعة النقال حياث مثتاا            11تعمل مان خااع   

 كام. 211بانسياباا وساولة الحركة ويبلغ حام العربة 

أاره في تاعيل وقد اكسا هذا الوضي السوق خصا ص كثيرة  ادت من أهميت، و

نشاط،، فاو أولًا يقي في أحوال مدينة عنيزة ليرفي ويزيد مان ميزاتااا كعقادة داخلياة،     

وقااد تكااول مركزيااة في شاابكات الطاارق، وقااد  اد ذلااك ماان إمكانيااة الاتصاااع وتاعياال  

الحركااة بااح السااوق ومناااطا الإنتاااج المختلاااة، وهااو اانياااً يايااد في توطناا، بمدينااة عنياازة 

 ة كبيرة.كسوق استااكي

 مداخل وهي عل  النحو التالي:  2أما بالنسبة لمداخل السوق فاي توم 

الماادخل الغربااي: وهااذا الماادخل خاااص للماازارعح والتاااار حيااث يااتم دخااوع  

عربات المزارعح والتاار، حيث يتم فحص عيناات مان التماور لمعرفاة مادى صااحية       

 التمور من عدماا.

 ح حيث يتم فياا  ميل البوا ي.المدخل الشرقي: وهذه مخصصة للمتسوق

 أما بالنسبة لبقية المداخل فتستخدم كمواق  للتاار والمتسوقح.

قابلااة للزيااادة،   3ألاا  م 211أقاايم السااوق علاا  قطعااة أري تبلااغ مساااحتاا     

 12، وتبلااغ تكلاااة إنشاااء السااوق  ااو 3ألاا  م .1وخصااص للماازاد جاازء مناااا بنحااو 
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ألا  ريااع للمبااني الملحقاة      211ملياول و  32 مليول رياع للمقر الر يساي، إضاافة إلى  

 (.2م، ص3191)الارحال، 

 وهناك مساحات مخصصة للتصدير الداخلي والخارجي 

كمااا يحااوي السااوق علاا  المرافااا العامااة وتواام دورة مياااه، مساااد، بوفيااة،      

 (.2ومكاتا استعامات ومباني للويافة شكل )

 (2شكل )

 
 مخطط سوق التمور بعنيزة

 ها9229ية عنيزة لعام المصدر: بلد

ويعد سوق عنيزة سوق موسمي، ويقام عندما تنو  التماور في المنطقاة، ويبادأ    

 عادةً مي بداية شار أغسطس ويستمر لشارين إلى اااة أشار. 
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صان  تقريبااً منااا     21ويجلا للسوق العدياد مان أناوات التماور والاتي تتاااو        

بتاة سالم ، نبتاة علاي وغيرهاا      السكري، الخاص، النحي، الخوري، نبتة سي ، ن

من الأصناف الأخرى، ويتم بيي هذه الأصناف بالمزاد اليومي الاذي ينطلاا مان الااار     

 ( صباحاً. 1حت  الساعة )

وياول المزارعول والتاار تسويا التمور الطا جة في هذا السوق وذلاك باادف   

 الحصوع عل  دخل إضافي خاع أشار الصي .

قات المكانية لسوق مثور عنيزة عل  بعاض اسااليا   وقد اعتمدنا في توضي  العا

التحلياال المكاااني والااتي مثتلااك ن اام المعلومااات الجغرافيااة امكانيااة إجرا اااا بصااورة          

 ومناا:خاع ما مثلك، من أدوات ساعدت في  قيا اهداف البحث  موضوعية، من

 :Central Feature ليل ال اهرة المركزية  -أ

اهرة المركزية أو ما يعرف باالمركز الافتراضاي ويتوا     وقد قمنا بإجراء  ليل ال 

( ال نقطاة ال ااهرة المركزيااة وقعات في حاي المصاي ، بينماا سااوق       1مان الشاكل رقام )   

التمااور الحااالي في مدينااة عنياازة يقااي في  شاارق عنياازة، ماان الماحااع ال المسااافة  مااا بااح  

( ماي  1قطاتح شاكل )  كلم وهي مثثال تقاارب للن   2ال اهرة المركزية وسوق التمور مثثل 

ا اراف بساايط لموقااي سااوق التمااور في اتجاااه الجنااوب الشاارقي لعنياازة ن ااراً لتركااز العاادد  

الأكن من مزارت النخيل في أحياء الجنوب ولأل مع ماا مناطا  راعية تنتشر في، مزارت 

 النخيل ن راً لتوفر المياه في هذه المنطقة مثل أحياء جنوب عنيزة.

تركااز في شمااع المديناة حااوع وادي الرماة وهاذه المنطقااة     وبعاض مازارت النخيال ت   

 تتوفر فياا المياه بكثرة إضافة إلى بعض مناطا وسط المدينة ناساا.
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البدا ي وهاي خاارج نطااق     -وياحع ال هناك مزارت تتركز عل  طريا عنيزة 

با موقاي الساوق الحاالي ماي موقاي ال ااهرة المركزياة )مازارت         امدينة عنيزة ولولاها لتطا 

 لنخيل( لذلك فالموقي الحالي مثالي ومقبوع في هذه الحالة.ا

 (1شكل )
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 (1شكل )

 
 المصدر: من اعداد الباحثة

 :Standard Distanceالمسافة المعيارية  -ب

( ال الشاكل  1من أجل  ديد مناطا تركز مزارت النخيال، يتوا  مان الشاكل )    

هرة المركزياة او نقطاة التمركاز الاواقعي     الدا ري يمثل المسافة المعيارية الافتراضية من ال ا

لمزارت النخيل، ياحاع أل التركاز الجغارافي تصاور داخال طارق معيناة طرياا القصايم          
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المدينة السريي والطريا الدا ري الاذي يحاد مديناة عنيازة مان جمياي الجواناا ،ويرجاي         

نيازة،  ذلك إلى تو يي مزارت النخيل في عنيازة يتاتار باالقرب والبعاد عان مركاز مديناة ع       

حيااث يحااوي مركااز السااكال وهااي النااواة أو الركياازة حيااث  يااادة الطلااا علاا  التمااور  

ومشتقاتاا إضافة إلى كوناا منطقة تجارية من حيث تواجد تات التمور وأيوااً تواجاد   

 فياا كثير من مصاني التمور، كما تتتار أيواً مزارت النخيل بتوافر المياه في هذه الأماكن.  

ة المركزية قد بلغ نص  قطر الدا رة بالنسبة لمزارت النخيال الاتي   نجد موقي ال اهر

مزرعاة نخيال مان أصال      213( عل  ما يقرب من هذه الدا رة)واحتوت كم  91بلغت 

%، وهااذا ياادع علاا  ال ماازارت 23مزرعااة نخياال متواجاادة في مدينااة عنياازة بنساابة  212

 النخيل متركزة حوع وسط المدينة.

كام وتعاد هاذه المسااحة صاغيرة أي لا      923 حادود  وقد بلغت مساحة الدا رة في

 .3كم 329% من إجمالي مدنية عنيزة والتي تبلغ مساحتاا الكلية 3.مثثل سوى 
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 (1شكل )

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: من اعداد الباحثة
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 :Directional Distributionاتجاه التشتت 
 ااهرة  ( ال مركز الشكل البيواوي هو ناس، مركز ال1حيث يتو  من الشكل )

 )وهاو كام، وقيماة المساافة المعيارياة      .المركزية لمزارت النخيل، والمسافة المعيارية تساوي 

درجاة، وهاذا الشاكل     21كم وقيمة  اوية الا راف بلغت في حدود  1المحور الأصغر( 

حي مثثل اجمالي مسااحة مديناة    1.من أصل  3كم 21حي بمساحة  33البيواوي ضم 

% مان مسااحة المديناة، وال    3.، والشكل البيوااوي يمثال   3 كم29.عنيزة والتي بلغت 

مزرعااة  212مزرعااة ماان أصاال  311( يتواجااد فياااا مااا يقاارب ماان  33هااذه الأحياااء )

 % تقريباً .21بنسبة  موجودة في عنيزة

وهااذا يشااير ال ماازارت النخياال منتشاارة في مع اام أحياااء عنياازة، وتتركااز حااوع     

ي. والشكل البيوااوي بلاغ طولا، مان الشاماع      الأحياء وفي المناطا ذات التمركز السكان

عنيازة،  % مان تاور مديناة    1.كم يشكل  او   .9الغربي الى الجنوب الشرقي في حدود 

بلغ عري الشكل البيوااوي مان الشاماع الغرباي إلى الجناوبي الشارقي في حادود         بينما

ساط  عري المديناة ةاا يشاير الى مثركاز هاذا الاتجااه في و       ن%، م32، وهذا يمثل 3كم99

 المدينة.
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 (01شكل )

 
 المصدر: من اعداد الباحثة
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 : تسويا التمور في عنيزة:-٣-٥

لا شااك أل التسااويا مااتمم لعمليااة الإنتاااج، وتعااد امتااداد لعمليااة الإنتاااج،          

وللتساااويا دور كااابير في  دياااد دخاااوع المااازارعح ومااادى اساااتاادتام مااان جااااودهم  

 الإنتاجية.  

علا  مارحلتح مان مراحال نوا  التمارة هماا         ويتم تسويا التمور بالمملكة تلياً

 مرحلة البسر والرطا ومرحلة التمر الناا ي. 

 مرحلة تسويا البسر والرطا: -أ

مثتا  التمور في هذه المرحلة من النو  بالطعم والنكاة الجيدين ومثتد هذه الااترة  

ملكة % من إجمالي استااك الارد بالم21أشار، ويمثل استااكاا حوالي  2إلى حوالي 

للتمور، أي أل نص  استااك الاارد ياتم خااع هاذه المرحلاة، بينماا يساتالك البااقي         

 (.21م، ص 3112كتمور معبتة أو جفااة )القحطاني، 

ويزيد من هذا النمط الهوامش التسويقية، كما ينخاض معيار الجودة ن اراً لقلاة   

ياااً وخارجياااً  أو غياااب المواصاااات التسااويقية لهااا، حيااث يااتم تصااري  التمااور داخل     

وبكميات كبيرة ن اراً لسااولة متطلباات التااياز ولقارب الأساواق مان منااطا الإنتااج          

 (.92م، ص3191)المالكي، 

 مرحلة تسويا التمر: -ب

تشكل التمور المعبتة بالطرق التقليدياة والاتي تباات للمساتالك في أساواق التماور       

تاج السنوي للتمور الجافاة والرطباة   % من الإن11المركزية المنتشرة في المملكة ما يزيد عن 

 (.21م، ص 3112)القحطاني، 

 ويتم التعامل التااري في السوق من خاع التاار الذين يمكن تقسيمام إلى: 
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 أ( تاجر الجملة:

والذي يقوم بدور الوسيط يشتري تصوع التمر بالجملة ويبيع، إلى تاجر التاز ة 

(، وذلاك مقابال   .1م، ص9111)المقبال،   أو إلى المستالك الناا ي في بعض الأحياال 

(، ويسم  التاجر .% من ثمن المحصوع المسوق جدوع )1-.عمولة معينة تتراوين بح 

في هذه الحالة تاجر عمولاة وهاذا هاو الانمط الساا د، وإلى جانبا، يوجاد التااجر المماوع          

الذي يعري المنت  طواع الموسام الزراعاي بوامال المحصاوع مقابال حصاول، علا  كال         

(، بينماا التااجر المنات  الاذي ينات       3.م، ص .311نتاج أو جزء من، )عبادالمعطي،  الإ

 التمر ام ينقل، للسوق حيث يبيعاا بالجملة.

%( مان التااار في العيناة المدروساة كاانوا      21وقد تابح مان الدراساة الميدانياة أل )    

وتاتراوين  %( من عينة الدراساة كاانوا تااجر ةاوع،     1.تجار جملة، كما تبح أل حوالي )

%( من التاار 91%( تجار عمولة، بينما )22%، فيما كال حوالي )1-.عمولتام بح 

 (.2( و).كانوا تجار منتاح جدوع )

 ب( تجار التاز ة:

وهم من سكال المدينة والقارى المجااورة وهاالاء يحصالوا علا  السالعة مان تجاار         

 الجملة بعد دفي ثمناا نقداً أو بالآجل.

 3191التاار في سوق عنيزة لعام  ( أنوات.جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 21.1 93 تاجر جملة

 29.2 91 تاجر تجز ة

 %911 29 المجموت
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%( ماان التاااار في العينااة الدراسااة 21تاابح ماان خاااع النتااا   أعاااه اتواا  أل )

 %( كانوا تجار تجز ة.29كانوا تجار جملة، بينما كانت )

 م3191ة في سوق التمور بعنيزة لعام ( أنوات تجار الجمل2جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 22 2 تاجر عمولة

 1. 2 تاجر ةوع

 91 3 تاجر منت 

 %911 93 المجموت

 م.3191المصدر: الدراسة الميدانية لعام 

 
 ( تو يي قيمة العمولة99شكل رقم )
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مان عيناة الدراساة يملكاول تاات       %32كما بينات الدراساة الميدانياة أل حاوالي     

% لا يملكاول تاات خاارج ساوق التماور      12خارج الساوق لبياي التماور، بينماا وجاد      

 (.1بعنيزة. جدوع )

 ( امتاك التاار لمحات داخل وخارج سوق عنيزة1جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 1..3 1 نعم

 12.3 32 لا

 %911 29 المجموت

ن حيث التردد علا  الساوق فقاد لاوحع أل حاوالي      وبالنسبة لخصا ص التاار م

%( مانام مارتح في   ..2% من عينة الدراساة ياترددول علا  الساوق يوميااً، بينماا )      11,2

%( مانام ياترددول ااان مارات في الأسابوت. وهاذا يادلنا علا  أل         92الأسبوت، بينما )

 (.1دوع )أكثر من نص  التاار في سوق عنيزة للتمور يترددول يومياً عل  السوق. ج

 ( توزيع عينة الدراسة حسب التردد على السوق8جد ل رقم )
 النسبة التكرار 

 11.2 32 يومياً

 ..2 3 مرتح في الاسبوت

 92.9 . اان مرات في الاسبوت

 %911 29 المجموت

 م.3191المصدر: الدراسة الميدانية لعام 
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 قييم اتجاهات ومسارات النقل والتخزين:ت -٤-٥

اسة الميدانية أل لعامل النقل أار واض  في  دياد نااوذ الساوق، إذ أل    أابتت الدر

طان يكثار اساتخداماا في المساافات القصايرة كماا هاو         3سيارات النقل الصغيرة حمولاة  

الحاع في مع م الرحات القادمة من أ اء منطقة القصيم لما يتوفر لها من ميزات تجعلااا  

الترابية والويقة، وقد بلغت نسبة النقل بواسطة قادرة عل  التنقل والحركة عل  الطرق 

 (.1%(. جدوع )19وسا ل النقل الصغيرة أكثر من نص  عينة الدراسة )

 ( تو يي التاار حسا وسيلة النقل1جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 ..2 3 سيارة خاصة

 19 33 سيارة نقل صغيرة

 33.2 1 سيارة نقل كبيرة

 %911 29 المجموت

اول استخدام سايارات النقال الكابيرة الاتي تزياد حمولتااا علا   ساة         بينما ي

%( حت  لا ترتاي تكلااة السالي حياث تارتبط تكاالي       33,2أطنال في المسافات البعيدة )

الإنتاااج بتكااالي  النقاال، فكلمااا كاناات ساااولة الوصااوع إلى الموقااي كاابيرة والمسااافات    

م، 3199لإنتااج. )الحبيشاي،   قصيرة كانت تكاالي  النقال أقال وتقال باذلك تكاالي  ا      

 (.9.1ص 

أما بالنسبة لنوعية الطرق الداخلية التي يسلكاا التاجر للوصوع إلى الساوق فقاد   

% مان التاااار أل  91أظاارت الدراساة الميدانياة تبيانااً واضاحاً في نوعياة الطرياا، فايرى         

والاتي  % مان التااار أل الطرياا جياد، أماا النسابة الباقياة        2.2الطريا قصير، فيما يرى 
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% فيامعاول علا  أل الطرياا خااعٍ مان الصاعوبات مثامااً، وهاذا يادلنا          12مثثل حوالي 

عل  حسن اختيار موقي السوق من قبل المخططح بحيث يسال الوصوع إلي، من جمياي  

أ اء القصيم ومن خارج المنطقة، أما من حيث المسافة التي يقطعاا التاجر للوصوع إلى 

%( من التااار يقطعاول مساافة تاتراوين باح      92ل حوالي )السوق فقد أظارت الدراسة أ

كلم للوصوع للساوق، وهاالاء ياتتول مان عنيازة والمنااطا المجااورة، بينماا          91-21

%( يااتتول ماان جميااي أ اااء منطقااة القصاايم، وهااذا يثباات أل مع اام  11النساابة الباقيااة )

ة مثال البادا ي   التاار الذي يتتول إلى السوق هام مان القارى والمنااطا القريباة مان عنياز       

 والخناء والمذنا.

% من التاار .2أما عن وقت الوصوع إلى السوق فقد بينت الدراسة الميدانية أل 

(، حتاا  91%( يصالول ناااراً جادوع )   32يصالول الساوق لاياً، بينماا النسابة الباقياة )      

يتمكن هالاء التاار من فحص مثورهم في مختن داخل السوق حيث ت ار النتياة فاراً 

 ث يتم الاس  للصالح من هذه التمور، ويتم مصادرة التال .حي

 ( يبح تو يي التاار حسا وقت الوصوع إلى السوق91جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 ...2 99 نااراً

 ..22 31 لياً

 %911 29 المجموت
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أما بالنسبة لتخزين التمور فقاد اتوا  مان الدراساة الميدانياة عادم وجاود مخاا ل         

خزين التمور، وجاري العمل بالسوق لتاوفير مخاا ل ماندة لاتمكح التااار مان       مندة لت

 .(9) إنتاجامتخزين 

 :تقييم التسويا حسا اتجاهات التاار -٥-.

 مشكات سوق الجملة:.-.-9

 قااا بإنشاااء سااوق الجملااة للتمااور الكااثير ماان الأهااداف، ومناااا اختيااار الموقااي  

مان أحادن التصاميمات الحديثاة، إلا أل     المناسا، والتركيا الداخلي للساوق، وهاي   

 (.99هناك بعض المشاكل التي يواجااا التاار في هذا السوق أهماا جدوع رقم)

 ( تو يي التاار حسا المشاكل التسويقية99جدوع رقم )

 النسبة% التكرار 

 ..32 91 انخااي سعر البيي خاع اوقات معينة

 91.1 92 عدم وجود شركة تسويقية

 99.9 1 ريقة البييعدم تن يم ط

 1.2 1 عدم وجود تسايات في السوق

 1.2 2 عدم توفر المعلومات السوقية

 91.2 92 المنافسة الكبيرة بح المنتاح الوطنح

 93.2 91 عدم المقدرة المالية للمنتاح التي مثكنام من تسويا منتااتام

                                                           

 م.3191 1 92( مقابلة شخصية مي إداريح في سوق التمور بعنيزة، بتاري  9)
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مااور بسااوق ( يوضاا  المشاااكل التسااويقية حسااا اتجاهااات تجااار الت99الجاادوع )

%( ماان أفااراد الدراسااة  قااالوا أل أكثاار المشاااكل التسااويقية الااتي      ..32عنياازة حيااث  ) 

تواجاام تتمثل في انخااي سعر البيي خاع أوقات معينة، يلي في الترتيا عدم وجود 

%( من التاار  قالوا ال المشااكل  99.9%(، في حح أل )91.1شركة تسويقية وما نسبت، )

%( مان التااار  قاالوا أل المشااكل     1.2طريقاة البياي، في حاح أل )   تتمثل في عادم تن ايم   

%( ماان التاااار  91.2التسااويقية تتمثاال في عاادم تااوفر المعلومااات السااوقية، في حااح أل )

%( قاالوا إل  93.2قالوا أل المشاكل هي المنافسة الكبيرة باح المناتاح الاوطنح، وأخايراً )    

الماليااة للمنااتاح الااتي مثكاانام ماان تسااويا    المشاااكل التسااويقية تتمثاال في عاادم المقاادرة  

 منتااتام.
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 تقييم المقومات التسويقية لمجتمي الدراسة:.-2

 ( تقييم المقومات التسويقية لمجتمي الدراسة 93جدوع )

 العبارات م

 درجة الموافقة التكرار

المتوسط 
 الحسابي

ا نحراف 
 المعياري

النسبة  الترتيب
% 

موافق 
 ب دة

 محايد موافق
ير غ

 موافق

غير 
موافق 
 ب دة

هل هناك دعم ر   مالي  4
 من جهات خاصة

 1 4.44 1.12 1 1 41 44 8 ك

% 42.6 11.8 31.4 41.1 1.2    

هل تتوفر العمالة ب كل   1
 كافي 

 1 4.4 1.23 3 2 41 8 6 ك

% 41.1 42.6 32 11 1.3    

هل الحكومة تساهم في  3
 الدعم التسويقي للبائعين

 6 4.18 1.14 1 1 41 44 8 ك

% 42.6 11.8 31.4 41.1 1.2    

هل الطلب يتوافق مع  1
 المعر ض

 1 4.21 3.11 1 46 41 1 1 ك

% 1.2 2.8 31.4 31.1 41.1    

هل تعاني من ضعف  6
 التخزين

 3 4.46 3.31 1 1 41 44 8 ك

% 42.6 11.8 31.4 41.1 1.2    

 4 4.22 3.12 1 1 41 44 8 ك هل تعاني من ضعف النقل 1

% 42.6 11.8 31.4 41.1 1.2    

 4.41 3.23 المتوسط العام

المقوماات التساويقية للتااار في     والذي يتعلا بتقيايم  (93يتو  من الجدوع )

عينة الدراسة ال متغير ضع  النقل  يتتي في المرتبة الأولى بح المقوماات التساويقية الاتي    
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(، وجااءت  9.11( وا اراف معيااري يقادر بنحاو )    2.21)يعاني منااا التااار بمتوساط    

( وا اراف معيااري   2.22مدى توافا الطلا مي المعروي بعدها بمتوسط يقادر بنحاو )  

(، بينماا ياتتي في المرتباة الثالثاة ضاع  التخازين بمتوساط يقادر بنحاو          9.13يقدر بنحو )

قاادر بنحااو ( وتااتتي بعاادها نقااص العمالااة بمتوسااط ي .9.9( وا ااراف معياااري )2.22)

(، وتتتي في المرتبة الخامساة مادى مسااهمة الحكوماة في     9.9( وا راف معياري )3.12)

( واخاايراً يااتتي 9.31( وا ااراف معياااري )3.19الاادعم  التسااويقي للبااا عح بمتوسااط ) 

( وا اراف معيااري يقادر    3.31ضع  الدعم المالي من جاات خاصاة بمتوساط قادره )   

 (.9.99بنحو )



 تقييم المقومات التسويقية لسوق التمور
 بالمملكة العربية السعودية  بمدينة عنيزة في منطقة القصيم 

9221 

 الخامثة:

في هااذا البحااث الخصااا ص المكانيااة لسااوق التمااور في عنياازة كمااا   رصااد   تاابح 

المشكات التي يعاني مناا التاار اضاافة الى تقيايم المقوماات التساويقية للتااار حساا       

مسااارات النقاال والتخاازين والعمالااة   والاادعم الحكااومي وخرجاات الدراسااة بعاادد ماان  

مان خااع ناوعح مان التااار جملاة       النتا   مناا: ال التعامل التاااري في الساوق ياتم    

% مان هاالاء التااار، بينماا يمثال تجاار       21وتجز ة حيث اتو  ال تجاارة الجملاة يمثلاول    

% ماان هااالاء التاااار  32% ماانام. كمااا بيناات الدراسااة ال حااوالي   29التاز ااة حااوالي 

ة يملكول تات خارج السوق لبيي التمور، بينما النسبة الباقية لا يملكول. كما أل النساب 

% مانام ياترددول   92% يترددول عل  الساوق يوميااً بينماا    11الع م  من هالاء التاار 

اان مرات في الأسبوت أما بالنسبة لنقل التمور الى السوق تتم بواساطة سايارات النقال    

%، 33.2% بينما النقل بواسطة سيارات النقل الكابيرة لا يمثال ساوى    19الصغيرة بنسبة 

% يجمعول عل  ال الطرياا  12ق التي يسلكاا هالاء التاار فإل أما بالنسبة لنوعية الطر

خالي من الصاعوبات، كماا اتوا  مان الدراساة ال  مان أبار  المشااكل التساويقية الاتي           

يعاااني مناااا التاااار في سااوق التمااور بعنياازة انخااااي سااعر البيااي خاااع أوقااات معينااة    

 ايم طريقاة البياي    %( إلى جاناا عادم تن  91.1%( وعدم وجود شاركة تساويقية )  ..32)

 وعدم وجود تسايات في السوق.

كما أظارت نتا   البحث ال ضع  النقل ياتتي علا  رأ  المقوماات التساويقية     

والااتي تاااار علاا  التاااار، يلياااا عاادم توافااا الطلااا مااي المعااروي وضااع  التخاازين 

ونقص العمالة، بينما يتتي مدى تلقي الدعم من الحكومة او جااات خاصاة في المراتاا    

 لأخيرة.ا
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ونخلص من ذلك كل، ان، بإنشاء سوق التمور بعنيزة  ققت الكثير مان الأهاداف   

ولكاان هناااك الكااثير ماان المشااكات الااتي يعاااني ماان السااوق، وماان أهماااا التااااوت في  

الأسااعار والاعتماااد علاا  التسااويا بطريقااة الحااراج التقليديااة، إضااافة إلى عاادم تشااغيل 

عدم وجود استقرار للتاار في هذا السوق في ظل عدم المحات الملحقة بالسوق ةا يعني 

 وجود مخا ل جفازة ومندة لوضي الاا ض من التمور.

 التوصيات:

وذلك باعتباره مان أهام الماوارد     3121يمثل تصوع التمور أحد مرتكزات رؤية 

الغير ناطية والتي تاتم باا الدولة وتسع  إلى تطويره ورفي ماردوده الاقتصاادي، وبنااء    

 ذلك يجا الاهتمام بإعادة هيكلة الإنتاج والتسويا. عل 

إدخاع الن م الحديثة بشتل التخزين والواقيات لأشعة الشمس حت   افع علا   

 جودة التمور.

إدخاااع ن ااام الإنتاااج والتسااويا ضاامن قاعاادة بيانااات معلوماتيااة لرفااي الكااااءة   

 التسويقية وتنمية خدماتاا.  

م عل  تشغيل هذا السوق حيث إل السوق لوحع عدم وجود شركة تشغيلية تقو

يقي  ت إشراف بلدية عنيزة، ولكن لابد من وجود شاركة تقاوم علا  تشاغيل الساوق      

حت  تتمكن من تتجير المحات الاتي باداخل الساوق علا  المساتثمرين إلى جاناا إماداد        

 السوق بكافة الخدمات الأخرى المساندة.
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 المصادر والمراجي

 جي العربية:أولًا: المصادر والمرا

م(. صناعة حاع وتجاي  الخور والااكاة .311أحمد، المتولي السعيد أحمد، ) [9]

في مركز أجت، دراسة في الجغرافيا الاقتصادية، المجلة الجغرافية العربية، العدد 

 ، السنة السابعة والثااول.9(، ج.2)

تمور في م(. الطلا عل  ال9113التركي، إبراهيم عبد العزيز؛ العبيد، عبدالله ) [3]

، العلوم 2المملكة العربية السعودية: صياغة أخرى، جفلة جامعة الملك سعود، ج

 .1.، 29(، ص 9الزراعية )

م(. الأسواق الدورية في منطقة جا ال، دراسة 9111حبيا، تمد عبدالكريم، ) [2]

( الجمعية .2 ليلية عن التن يم المكاني والدور الاقتصادي، بخون جغرافية )

 سعودية، جامعة الملك سعود، الرياي. الجغرافية ال

م( آاار الح  عل  الاستخدامات التاارية 9112الحبيشي، سناء صالح عبده، ) [2]

 بمدينة مكة المكرمة، رسالة ماجستير غير منشورة، جامعة أم القرى، مكة المكرمة. 

م(. تخزين وتسويا التمور السعودية، المجلة 3112الدبا ، راشد مشاري، ) [.]

 .33-31(، ص 2، العدد ).2 الزراعية، م

م(. مشكات تصنيي وتسويا التمور، المجلة 3112الدهيشي، تمد وآخرول، ) [2]

 ..2-22(، ص 2، العدد).2الزراعية، م 

م(. الجغرافيا الاقتصادية، مكتبة الأنجلو المصرية، 3191الديا، تمد تمود، ) [1]

 القاهرة. 
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ي للمامعات التاارية في م(. أار التو يي السكان9112الراشد، عا شة يوس ، ) [1]

مدينة الرياي، في نمط حركة التسوق، رسالة ماجستير غير منشورة، مقدمة 

 لقسم الجغرافيا، كلية الآداب، جامعة الملك سعود، الرياي.

م(. الدراسة الميدانية أسس وتطبيقات 3112الشريعي، أحمد البدوي تمد، ) [1]

 الجغرافيا النية، دار الاكر العربي، القاهرة.

م(. الإنتاج الزراعي في منطقة القصيم دراسة 3191الشمراني، نوره علي، ) [91]

كاتوجرافية، رسالة دكتوراه، قسم الجغرافيا، كلية العلوم الاجتماعية، جامعة 

 الإمام تمد بن سعود الإسامية.

م(. تسويا التمور في المملكة العربية 3113العبدالقادر، أحمد بن تمد، ) [99]

(، ص 29(، العدد )92لمتموع، جفلة العلوم والتقنية، م )السعودية الواقي وا

9.-91. 

م(. سوق الجملة للخور والاواك، .311عبدالمعطي، عبدالمعطي شاهح، ) [93]

بمدينة المحلة الكنى، )دراسة في جغرافية التسويا(، المجلة الجغرافية العربية، 

 العدد الساد  والأربعول، السنة السابعة والثااول. 

م(. جغرافية الأسواق في حاضرة الدمام، كلية 3111من  عبدالله، ) العتيبي، [92]

 الآداب، وكالة الر اسة لتعليم البنات. 

م(. الأسواق الشعبية في منطقة أباا .311عسيري، سعد السيد أحمد، ) [92]

(، العدد 9الحورية، دراسة في الجغرافيا الاقتصادية، المجلة الجغرافية العربية، )ج

2. . 

م(. المدخل إلى الجغرافيا الاقتصادية، مكتبة 3111سا  ) القايدي، سي  [.9]

 الااين للنشر والتو يي، الكويت.
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م(. التحليل الاقتصادي للعوامل الماارة 3112القحطاني، فاد عبدالله، ) [92]

عل  تسويا التمور في منطقة الرياي، رسالة ماجستير غير منشورة، قسم 

 اعة، جامعة الملك سعود، الرياي.الاقتصاد الزراعي، كلية علوم الأغذية والزر

م(. التحليل الجغرافي لإنتاج وصناعة 3191المالكي، صالح بن تمد، ) [91]

وتسويا التمور في المملكة العربية السعودية، رسالة دكتوراه غير منشورة، جامعة 

 الملك سعود، كلية الآداب، الرياي. 

اطم في م(. احتياجات إنتاج وتسويا الطم9111المقبل، حمد ناصر، ) [91]

منطقتي الرياي والخرج، رسالة ماجستير غير منشورة، قسم الاقتصاد الزراعي 

 كلية الزراعة، جامعة الملك سعود، الرياي.

م(. الأسواق المركزية في مدينة الرياي، دراسة 9112مكي، تمد شوقي، ) [91]

جغرافية في التو يي والسلوك، بحون جغرافية، قسم الجغرافيا، جامعة الكويت 

 عية الجغرافية الكويتية، الكويت. والجم

م(. الأسواق في مدينة مكة المكرمة 319مليباري، إشراقة بنت حمزة، ) [31]

دراسة في النشتة والتطور والتو يي، رسالة ماجستير قسم الجغرافيا، كلية العلوم 

 الاجتماعية، جامعة أم القرى. 

ية السعودية م(. المملكة العرب3193هيئة السياحة الجيولوجية السعودية، ) [39]

 حقا ا وأرقام، جدة.

و ارة البيئة والمياه والزراعة، بيانات تجاه الخرص في منطقة القصيم، بيانات  [33]

 م.3191غير منشورة لعام 

م(. الكتاب الإحصا ي لزراعي السنوي، العدد .319و ارة الزراعة والمياه، ) [32]

 (، إدارة الدراسات الاقتصادية، الرياي.31)
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م(. تسويا التمور بالأحساء واقي وتطلعات، .311الوصيبعي، نبيل، ) [32]

 .22-21(، ص 3، العدد )22المجلة الزراعية، م 
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Abstract: Date palm is the most important agricultural crop in the Kingdom of 

Saudi Arabia, which is the third largest in the world in terms of annual production, 

which amounted to 1.95158 tons for the year 2013 AD (General Authority for 

Statistics 2015, p. 422). 

The increase in production had a clear impact on the state’s interest in the necessity 

of organizing dates markets in which commercial transactions are subject to laws 

and regulations that regulate its operations and protect the product and the 

consumer. 

This research aims to study the date market in Unaizah in terms of its characteristics, 

and to evaluate the production and spatial relationships of a market, in addition to 

assessing the marketing components of the market in terms of directions of transport 

and storage paths and problems faced by traders in this market. 

The results of the study have shown that trading in the market is through two types 

of wholesalers, wholesalers and retailers, and that most of these traders (26%) own 

stores outside the market, and that the majority of transportation is by small 

transport cars (71%), and that one of the most prominent The marketing problems 

experienced by merchants, the low selling price at certain times (23%) and the 

absence of a marketing company (19%), while the rest of the problems come in later 

ranks. The results of evaluating the marketing components showed that poor 

transportation comes at the top of the marketing ingredients that affect the 

merchants, This is followed by the extent to which the demand is compatible with 

the supply, poor storage and lack of employment, while the extent of receiving 

government or private support comes in the last ranks 

The results of this study have shown that by establishing the date market in Unaizah, 

many goals could be achieved, but the market still needs to introduce a system of 

production and marketing within an information database to raise the marketing 

efficiency and develop its services in addition to adopting modern systems, whether 

in storage or putting sun visors in order to maintain the quality Dates, in addition to 

finding an operating company to invest in stores inside the market. 

 

Key words: Dates, Marketing, Qassim, Unaizah. 


